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Mensagem do SebrafS e do Sicredi

O turismo tem se demonstrado um setor da economia com grande potencial de
desenvolvimento, tendo em vista relevante quantidade de recursos naturais,

culturais e histérico que a regido do Médio Alto Uruguai/RS possui. Atualmente,
turistas buscam vivenciar experiéncias diferenciadas, diversificadas e intensas,

caracteristicas marcantes que sao encontradasiessa regiao.

! GAYRGAGNALF ¢ R2 (Gdz2NAaAY2 S O2YLX SGl  |jdz YF
contribui com o desenvolvimento econémico pela receita agregada, impacta no social

pela geracdo de postos de trabalho, além da valorizacdo da cultura e promocéao do
desenvolvimento humano; assim como contribui com o desenvolvimento do pilar
ambiental, por aliar renda e preservacdo, um exemplo disso € o ecoturismo, que sO

existe com a preservacao do meio ambiente.

E para que pessoas dos quatro cantos do planeta possaontar, na regiao, o seu

destino turistico, os municipios tém se unido em prol da evolucdo deste setor. O

primeiro passo ja foi dado. A ideia foi lancada pela entdo Sicredi Alto Uruguai
RS/SC/MG, que neste periodo evoluiu sua denominacao $aradi Coexao, em

conjunto com a Sicredi Regido da Producdo RS/SC/MG e Sebrae/RS, proporcionando

que toda a comunidade tenha disponivel uma analise minuciosa do turismo, com as
SRA®epSa&a R2 wlkRFN ¢dzNNadaAO2 1 whsiibrangentb e S 2 £ A
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Municipal de Turismo.

Através deste trabalho foi possivel entender melhor a regido e entdo estruturar um

projeto estratégico, os Planos Municipais de Turismo. Os materiais sdo o0
desdobramento deste projeto nos municipios e eles vao dar um suporte para que cada
municipio tenha um plano para desenvolver o turismo que ira priorizar agdes e visando
o trabalho em conjunto com a iniciativa privada, para prospeccao e captacao de

recursospara projetos, entre tantas outras acoes.



Entretanto, este trabalho criado por centenas de voluntarios dedicados, deve
permanecer sendo construido de modo continuo e cocriado em conjunto com a
comunidade, a fim de orientar o planejamento de iniciativas tdedsmo nos
municipios, sempre em alinhamento com o posicionamento regional. Este é um
contetdo que ir4 ultrapassar geracfes e ira conectar 0s eixos norteadores a projetos
estratégicos visando a consolidar a identidade municipal e regional, potencialiaand
nossas atracdes e agregando ainda mais valor a cadeia econdmica e social que o

turismo oferece.

SEBRAE RS
SICREDI CONEXAO
SICREDI REGIAO DA PRODUCAO RS/SC/MG



Apresentacado e Metodologia

O objetivo do presente estudo € construir o Plano Municipal de
Desenvolvimento do Turismo de Vicente Dutra, no Rio Grande do Sul, focando em

acOes a serem desenvolvidas nos proximos anos.

Quando um determinado destino decide priorizar seus investimentos no desenvolvimel
turistico, seu objetivo principal é o estirfauao desenvolvimento econémico e social da
comunidade. Este processo s6 sera efetivo se for planejado e orientado para acbes

coordenadas a longo, médio e curto prazgpois, dessa maneira, teremos consolidadas ¢
bases estratégicas que guiardo de formarmaonica e coesa o processo futuro de
implementacao das acoes.

A metodologia que se apresenta privilegia o planejamento participativo e
integrado, viabilizado por meio de diversos encontros presenciais. Os trabalhos foram
coordenados pela consultora e ntes em Turismo Ivane Favero. No ambito do
municipio, a mobilizacdo dos grupos, bem como o fornecimento de informacdes
relevantes para o trabalho, ficou a cargo da Secretaria/Departamento de Turismo.

Durante o trabalho de consultoria, foi realizada a camso da analise de
pontos fortes, fracos, ameacas e oportunidades (SWOT) do municipio; houve a
construcdo do Plano de Acdes; da Identidade e Posicionamento Turistico do Municipio;
e, por fim, a Priorizagdo das Ac¢les, além da conclusédo e encaminhameguesesta
sendo apresentado e avaliado neste documento.

Norteiam este estudo o®bjetivos de Desenvolvimento SustentavéDDS),
propostos em 2015 pal Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU). Os 193 paises
membros assinaram a Agenda 2030, um plano global compus 17 Objetivos de
Desenvolvimento Sustentavel &69 metas para que esses paises alcancem o
desenvolvimento sustentavel aquele que consegue atender as necessidades da
geracdo atual sem comprometer a existéncia das geracfes futuerm todos o0s

ambitos até 2030. OODS elencados pela ONU sao:

1. Acabar com a pobreza em todas as suas formas, em todos os lugares;
2. Acabar com a fome, alcancar a seguranca alimentar e melhoria da nutricdo e

promover a agricultura sustentavel,



3. Assegurar uma vida saudavel e pamrar o bemestar para todos, em todas as
idades;

4. Assegurar a educacdo inclusiva e equitativa de qualidade, e promover
oportunidades de aprendizagem ao longo da vida para todos;

5. Alcancar a igualdade de género e empoderar todas as mulheres e meninas;

6. Asseguar a disponibilidade e gestdo sustentavel da agua e saneamento para
todos;

7. Assegurar 0 acesso confiavel, sustentavel, moderno e a preco acessivel a
energia, para todos;

8. Promover o crescimento econdmico sustentado, inclusivo e sustentavel,
emprego pleno e pdutivo, e trabalho decente para todos;

9. Construir infraestruturas resilientes, promover a industrializacdo inclusiva e
sustentavel e fomentar a inovacao;

10.Reduzir a desigualdade dentro dos paises e entre eles;

11.Tornar as cidades e os assentamentos humandalsisivos, seguros, resilientes
e sustentaveis;

12. Assegurar padrées de producéo e de consumo sustentaveis;

13. Tomar medidas urgentes para combater a mudanca do clima e seus impactos;

14.Conservar e usar sustentavelmente 0s oceanos, 0S mares e 0S recursos
marinhospara o desenvolvimento sustentavel,

15. Proteger, recuperar e promover o uso sustentavel dos ecossistemas terrestres,
gerir de forma sustentavel as florestas, combater a desertificacdo, deter e
reverter a degradacao da terra, e deter a perda de biodiversidade;

16.Promover sociedades pacificas e inclusivas para o desenvolvimento
sustentavel, proporcionar o acesso a justica para todos e construir instituicées
eficazes, responsaveis e inclusivas em todos os niveis;

17.Fortalecer os meios de implementagéo e revitalizgvasceria global para o

desenvolvimento sustentavel.

Os 17 Objetivos séo integrados e indivisiveis, e mesclam, de forma equilibrada,
as trés dimensdes do desenvolvimento sustentavel: a econbmica, a social e a

ambiental. Sdo como uma lista de tarefas a sereumpridas pelos governos, a



sociedade civil, o setor privado e todos cidaddos na jornada coletiva para um 2030
sustentavel. Nos proximos anos de implementacdo da Agenda 2030, os ODS e suas
metas irdo estimular e apoiar acfes em areas de importancia atryara a

humanidade: Pessoas, Planeta, Prosperidade, Paz e Parcerias.
CA3IdzZNF MY ha p tQa RIF {dAGSYydl oAt

Pessoas ""

Erradicar a pobreza e a fome de
todas as maneiras e garantir
a dignidade e a igualdade

PLANETA’ p..!s!!., I
prosperas

Proteger os recursos
naturais e o clima
do nosso planeta
para as geracoes
futuras

-
PARCERIAS  Paz y

Implementar a agenda
por meio de uma Promover sociedades pacificas,

parceria global sélida justas e inclusivas

Fonte: ONU

Este documento utilizoge, também, da metodologia do Radar Turistico,
desenvolvida conjuntamente entre o Instituto de PesquisaMiercado (IPM) da
Unisinos e o SebraRS. A pesquisa foi coordenada pelo professor, Marcelo Jacques
Fonseca, e pelo professor, Guilherme Trez, e cedida para a construcéo deste plano.

O radar foi elaborado dentro do projeto de Desenvolvimento do Turismo
Regonal, uma parceria entre Sicredi Conexdo e SeBR@ge com o objetivo de
identificar as oportunidades e os desafios do turismo regional do Alto Uruguai, regiao
turistica Aguas e Pedras, contribuindo assim para o seu desenvolvimento.

A ferramenta tem o objgvo de, a partir da combinacdo de diferentes
abordagens de pesquisa, analisar o atual posicionamento turistico e identificar

oportunidades para o respectivo desenvolvimento desse setor no municipio. Mais
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especificamente, a metodologia do Radar envolve da¥k research/ pesquisa
documental, (b) entrevistas qualitativas com representantes do poder publico e da
iniciativa privada, e (c) observacdes loco nos atrativos e nos servicos de
infraestrutura relacionados ao turismo no municipio.

Ao todo, sdo anaadas 8 categorias (divididas entre atrativos e

infraestrutura), conforme demonstra a figura a seguir:

Figura 2: Radar Turistico e as 8 categorias avaliadas

»
'

Infraestrutura

ACESSO = GASTRONOMIA 0 - N&o tem
1 - Péssimo
.............................................. 2 - Ruim
@ 3 - Regular
Q 5 4 - Muito bom
= EVENTOS -~ <~ HISTORICOS 5 - Excelent
g - E CULTURAIS xoelente
\ 4 ~ / \
ECONOMICOS NATURAIS

Fonte: IPM Unisinos

A figura do radar € uma representacao gréfica criada para melhor fustra
desempenho de cada cidade, bem como para faciltar comparacbes e
complementaridades entre as cidades de uma determinada regido. As evidéncias
coletadas durante a pesquisa e posterior andlise sdo avaliadas a partir de uma escala
de zero (ndo tem) a cioc (excelente). Cada uma dessas categorias tem seu
desempenho caracterizado e justificado, o que permite, ao final, a sintese das
oportunidades e dos principais desafios para o desenvolvimento turistico de cada

municipio.
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Analise Macroambientat Turisno

O Turismo antes da Cowd9

O estudo Benchkmarkinfda Word Travel & Tourism CounglWTTC,em
parceria com aAmerican Expresse divulgado na revista Panrotas em 2019),
apresentou dados importantes para entender a importancia do crescimento do
turismo antes da pandemia da Coxlil. A contribuicdo direta do setor turistico ao PIB
global atingiu US$ 2,8 trilhes em 2018. Incluindo os impactos indiretos e induzidos, o
turismo gerou US$ 8,8 trilhdes em PIB globalmente (10,4%), excedendo o dos setores
agicola, bancario, automotivo e de mineracao.

O levantamento, que abrangeu 26 paises e 10 regides do mundo, apontou o
turismo como o setor de mais rapido crescimento no mundo em 2018, expandindo
3,9%, a frente da manufatura automotiva (3,7%) e da saudés(3,8 a uma taxa
superior a da economia global pelo oitavo ano consecutivo. Foram considerados
impactos econdmicos que viagens e turismo tiveram em 2018 em oito industrias:
agricultura, mineragdo, saude, automotiva, varejo, servicos financeiros, bancos e
construcao.

Em 2018, o setor de turismo foi responsavel por 292 milltiieempregos, o
equivalente a 1 em cada 10 na economia global (Plano Nacional de Turismo, MTur,
2018). De acordo com o documento do Governo Federal, o turismo impacta a

economia em trésnodos distintos:

(@4

Direto: por meio da utilizacdo de meios de hospedagem (resorts, hotéis,
pousadas, casas de temporadas, campings), transporte (terrestre, maritimo,

aéreo), entretenimento e atracoes;

0 Indireto: com investimentos publicos e privados em progpara a construcao
de novas estruturas turisticas e manutencao das ja existentes, gerando maior

demanda aos fornecedores que alimentam toda a cadeia produtiva;

(@]

Induzido: por meio do consumo de alimentos e bebidas, roupas, habitacao,

bens duraveis e recegao.
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O sistema turistico é transversal e formado por diferentes empresas que
produzem bens e servigos importantes para a economia, proporcionando, desde que
planejado e visando a sustentabilidade, bestar tanto para os visitantes como para
os residentesle uma determinada destinacao.

Como produto, o turismo depende da acéo de diversos agentes para chegar até

o seu consumidor final. Constituem o Sistema Turistico (Beni, 1990):

0 Produtores: turistas, transportadoras, agentes receptivos (hotéis, albergues,

campings), fornecedores de servigos locais;

O«

Distribuidores: operadoras e agéncias de viagens;

0 Facilitadores: fornecedores de financiamentos;

O«

Consumidores: passageiros/turistas.

Com relacdo ao comportamento do consumidor e as novas organizagdes e
formas devenda, o turismo foi, nos ultimos anos, fortemente influenciado pelo
surgimento de novos formatos de negdécios. Da agéncia de viagens convencional, com
atendimento de balcdo, o mercado migrou para siartups do segmento dee-
commercede viagens. Ha, assimyma mudanca de comportamento e processos,
passando da intermediagdo para a desintermediagdo, quando o consumidor acessa
diretamente a empresa e realiza a reserva e compra.

O surgimento das redes sociais influenciou muito o setor, onde os destinos
turisticos, seus atrativos e empresas, passaram a ser divulgados pelos usuarios,
instantaneamente, para o mundo todo. A importancia dos dados deixaddmenn
pelos consumidores € outro ponto fundamental para customizar servicos e aproveitar
oportunidades.

Em 203, o turismo gerou 16,9 milhdes de empregos, ou 7,9% da for¢ca de
trabalho total na América Latina. Além disso, contribuiu com US$ 298,9 bilhdes para o
PIB da regido, o que representou 8,1% da economia latinericana, um crescimento
de 1,6% em relacédo ®28. Segundo dados da ReviB@nrotas (2020), afespesas de
visitantes internacionais totalizaram US$ 47,4 bilhdes, ou seja, 6,7% do total das

exportacdes da Ameérica Latina.
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A pandemia e a crise no turismo

O impacto da pandemia da Covifl no turismoé inegavelO registro € de um
bilhdo de chegadas internacionais a menos em 2020, uma queda de 74% em relacao
a 2019 devido a uma perda de demanda sem precedentes e restricbes de viagens na
maioria dos paisesDe acordo com @MT o0 colapso representou uma perda
estimada de US$ 1,3 trilhdo em receita com exportagdes rombo 11 vezes maior
do que o registrado em 2009 no mesmo indikerise colocou de 100 a 120 milhdes
de empregos diretos no turismo em risc@ maioria deles em empreendimentos de
pequeno e médio portes (Panrotas, 2020).

No geral, o turismo brasileiro perdeu R$ 55,6 bilh6es em faturamento e 110 mil
postos de trabalhoem 2020, em comparacdo ao ano anterior. A retracdo mais
expressiva aconteceu na aviacao civil que, sozinha, ja perdeu R$ 2,5 bilhdes em meio a
pandemia (Estadao Viagem, 2021).

No Brasil, as atividades turisticas somartamprejuizo de R$ 453 bilhédesde
marco de 2020 até outubro de 2021, segundo dados da Confederacdo Nacional do

Comeércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC).
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Tendéncias pépandemia

A pandemia mudou os habitos de viagens do consumidor, desde a maneira de

fazer reserva até a procura por destinos e hospedag@nsmpresa de pesquisa de

mercado globaEuromonitor Internationahpresenta em seu relatar2 & mn
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comportamento dos consumidores e desafiar estratégias de negécios neste ano.

As tendéncias de Consumo 2022 (Euromonitor)

1 ¢ SEMPRE COM UM PLANO B

Os consumidores @ontram solucbes criativas para comprar seus prodt
desejados ou pesquisar as proximas melhores opcdes diante da grande e
causada por interrupcdes das cadeias de abastecimento.

2 AGENTEBO CLIMA

A eco ansiedade e a emergéncia climatica praenow ativismo ambiental para un
SO2y2YAl GySi T SNRED 9Y HAHMI o0 pz
ativamente suas emissdes de carbono.

3¢ IDOSOPIGITAIS

Os consumidores mais velhos se tornam usuarios mais aptos da tecnologia. Si
virtuais deem ser personalizadas segundo as necessidades desse publice
mais amplo.

4 ¢ AFICIONADOS FINANCEIROS

A gestdo democratizada do dinheiro possibilita que os consumidores amplien
conhecimentos e seguranca em matéria financeira. Mais da metade
consumidores no mundo acredita que estara melhor financeiramente nos pro»
cinco anos.

5¢ A GRANDE RENOVACAO DA VIDA

Os consumidores se concentram em desenvolvimento pessoal eebtam e estac
fazendo drasticas mudancas de vida que refletem salmes, paixdes e proposito:

6 ¢ O MOVIMENTO METAVERSO

Ecossistemas digitais imersivos e tridimensionais comegam a transform
conexdes sociais. As vendas globais de headsets de realidade aumentada e re
virtual cresceram 56% de 2017 a 202tingindo a cifra de US$ 2,6 bilhdes no ultir
ano.

14



7 ¢ ANTIGOS PRODUTOS, NOVOS DONOS

Mercados de compras pe¢o-peer e de segunda mao crescem a medida que
consumidores buscam itens Unicos, acessiveis e sustentaveis.

8 ¢ URBANOS RURAIS

Os consumidas estdo se mudando para areas mais seguras, limpas e verd
moradores da cidade também querem que esses beneficios sejam trazidos pa
bairros.

9 ¢ BM BUSCA DO AMGRROPRIO

Autenticidade, aceitacdo e incluséo sao as prioridades de escolhatildede vida e
habitos de gastos a medida que os consumidores adotam sua verdadeira essé

10¢ O PARADOXO DA SOCIALIZACAO

Niveis de conforto variaveis criam um retorno conflituoso para a vidg@panéemia.
Em 2021, 76% dos consumidores do mundo adoh precaucfes de saude
segurancga ao sairem de casa.

A consultoriaPhocuswrightdurante o LatAm/Talk 2021, também abordou oito

tendéncias do Turismo péscinacao (Panrotas, 2022).

1. MUDANCA NA ESCOLHA DE DESTINOS

Destinos lotados e aglomerados, macde overtourism no passado, estédo
sendo evitados de maneira geral pelos consumidores de viagens. Em vez disso, esta
havendo uma preferéncia por locais a céu aberto e contato com a natureza. Cidades
litordaneas ganham ainda mais relevancia neste contektprocura por praia/oceano

lidera nas tendéncias apontadas p&laocuswright.

2. FLEXIBILIDADE E MAIS IMPORTANTE DO QUE NUNCA

Companhias aéreas, hotéis, operadoras e agéncias tém de se preocupar cada
vez mais em oferecer flexibilidade de compra parackesntes. O consumidor dara
preferéncia a compras que nao tenham o estresse de perder dinheiro em virtude de
imprevistos. Cancelamento flexivel, remarcacdo e reembolsos estdo muito mais

importantes hoje do que no prpandemia.
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3. NOMADES DIGITAIS

NOmades digitais, que podem estar em qualquer lugar, trabalhando, curtindo,
morando, continuam cada vez mais impactantes na industria. A pandemia ampliou o
perfil dos nbmades digitais, que agora tém faixa etaria mais ampla e trabalham em
tempo integral, tém ab nivel educacional, ganham bem, podem ser séniores, casados

e com filhos os acompanhando.

4. MENOS INTERACAO FiSICA

Quanto mais ferramentas sem toque fisico as empresas e fornecedores
apresentarem a seus clientes, melhor. Pagamento, abertura de quautenticacao,
assinatura... O viajante se acostumou a ter uma experiéncia mais digital e sem toques,
e continuard demandando isso. Mascaras, distanciamento, alcool gel e outros
protocolos sdo benrvindos, mas governos e empresas precisam tomar cuidads, po
h& algumas resisténcias a formularios médicos e aplicativos que requerem informacgdes

sensiveis.

5. SUSTENTABILIDADE

Pensar no impacto ambiental € essencial para as empresas conquistarem 0s
clientes. Medidas que se comprovem realmente efetivas papmotecdo do meio
ambiente e de um positivo impacto na comunidade sao cada vez mais requeridas pelos

vigjantes.

6. VIAGENS MULTIGERACIONAIS
Na América Latina, esta é uma tendéncia ainda mais relevante em comparacao
com o resto do mundo. O latino é culdmente apegado as pessoas amadas e tem o

habito de estar com elas para construir experiéncias memoraveis de férias.

7. VIAGENS MULTIPROPOSITAIS

Empresas, hotéis e destinos tém de se adaptar e serem mais flexiveis para
alcancar um cliente que viaja ebalho, a lazer, para se aventurar, sair a noite e curtir
a familia, tudo em uma s6 viagem. Os roteiros sdo cada vez mais cheios de propoésitos

e a linha entre corporativo e lazer se torna ainda mais ténue.

16



8. MULTICANALIDADE
Quase 100% dos viajanteszéan pelo menos uma acdo dine em suas
viagens, seja com reservas, pesquisas, seja um post nas redes sociais ou a procura pelo

mapa. As empresas precisam se comunicar em todos 0s canais de maneira fluida.

Outros estudos e andlises recentes do setor tambacreditam que as
mudancas de vida geradas pela pandemia criaram maior consciéncia sobre turismo
sustentivel e mais responsabilidade por parte dos viajantes. A auséncia das viagens
por tanto tempo também sinaliza a volta dos projetos adiados e o maia@l@mento
com os destinos, questionando mais posturas e linhas de conduta de hotéis e
prestadores, com foco na gastronomia local e, sobretudo, na manutencao de seu bem
estar (Estadao Viagem, 2022).

Seja pelo trabalho remoto ou por sistemas hibridos dsiren as estadias
devem ser mais longas, hoéspedes passando mais tempo nas acomodacdes,
consumindo mais produtos e servigos na hospedagem escolhida e, consequentemente,
novas modificacbes estruturais em hotéis que ainda ndo se adaptaram e esse novo
perfil de viajante (Estadao Viagem, 2028%. hospedagens hoje estdo acontecendo por
periodos mais longos, com mais servicos agregados, contribuindo para a subida dos

gastos gerais com férias e escapadas (Uol, 2022).

As limitacGes das viagemgernacionais e a desvalorizacdo da moeda brasileira
favoreceram um movimento intenso do turismo domeéstico no Brasil, o que, sem
davida, ajudou a consolidar diferentes destinos no imaginario de um grande nimero
de brasileiros. Além disso, as redes soci@specialmente o Instagram, ajudarara n
criagdo de desejos de viagens nacionais nos ultimos tempos (Uol, 20@ahdemia
reforgcou a constatacéo de que o desenvolvimento do turismo se da em espiral, indo do

local, ao regional, estadual, até o nacional.
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Apresentacao do Territorio

Histdrico de Vicente Dutra

O ano de 1912 é marcado pela chegada do politico argentino, André Maldani,
na regido que desconhecia a existéncia da agua, e do politico e revolucionario
maragato perseguido pelos inimigos na regi@oPalmeira das Missdes, Jodo do Prado,
que acaba se refugiando nas sertanias em direcdo ao Rio Uruguai. Ambos acabam
descobrindo donte das dguas minerajalgumas quentes e outras frias.

Ao montar acampamento nas proximidades das fontes de aguas,dipao
Prado passa a observar e a compreender a sua relevancia. Por serem aguas quentes e
salgadas, formavam uma extensao banhada com um lodo preto, com odor de enxofre,
e havia a presenca de animais selvagens e de bandos de milhares de aves, originérias
da floresta, que abasteciarpe nas aguas e degustavam o lodo preto. Desta forma,
Joao do Prado entendeu que se tratavaageias termeminerais e passou a divulgar a
descoberta.

Em 1916, na capital galucha, a agua e o barro da regido sdo examinados e
validase a existéncia depropriedades curativasdos mesmos. E a partir desta
comprovacdo que o processo de colonizagdo e povoacdo da regido tem inicio, em
1917, onde os primeiros moradores foram atraidos pelas fontes de aguas termais.
Tanto as fontes quanto o povoadreceberam o nome do descobridor: Fontes do
Prado, Aguas do Prado, Vila Prado e Novo Prado.

Na historia do municipio, um dos fatos relevantes é a passagem da Coluna
Prestes, em 1924, quando varios moradores apavorados fogem para Santa Catarina e
para a Agentina. Podese dizer que Vicente Dutra tem origem na descoberta de uma
fonte de agua com poder laxativo e medicinal no territério. A cidade recebe o nome de
Vicente Dutra, em homenagem ao médico pioneiro na regido, que foi o primeiro
prefeito de Irai, muicipio ao qual a cidade pertencia antes da emancipacao.

Em 1933, a regido é elevada a categoria de 2° distrito de Irai com nome de
Vila do Prado, por ato do entdo prefeito de Irai, 0 médico Vicente Dutra. No ano de

1948, o distrito passa a ser chamadoNevo Prado. Ja em 1950, é denominado Vila
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de Vicente Dutra, em homenagem ao administrador de Irai e, no ano de 1954, foi
transferido do municipio de Irai para Frederico Westphalen. Em divisdo territorial
datada do ano de 1955, o distrito de Vicente Duteat@ncia ao municipio Frederico
Westphalen. Em 1964 inicg® 0 processo demancipacde e ocorre em 1965 o
plebiscito que decide pela emancipagédo, sendo instalado em 14 de maio de 1966.

Assim permanecendo em divisao territorial datada de 2009.

Vicente [utra no Mapa do Turismo Brasileiro e o Médio Alto

Uruguai

OMapa do Turismo Brasileircelaborado no ambito do Programa Nacional de
Regionalizacdo do Turismodo Ministério do Turismo, classifica Vicente Dutra na
regido turistica denominadRota Aguas éedras junto de outros 17 municipios. As
regides turisticas sao territérios que possuem caracteristicas similares e/ou
complementares e aspectos em comum (identidade historica, cultural, econémica
e/ou geogréfica) podendo existir, numa regi&mynicipiosque ndo recebem turistas,
mas que se beneficiam da atividade pelo fornecimento de produtos e servicos

O mapa categoriza 0s municipios que compdem estas regides de acordo com
2 FTfdzE2 GdzZNNaAGAO2d ! a O S %2 N\RSILANS@EB (RS | &!
e 0S municipios com maior fluxo turisticomaior nimero de estabelecimentos,
empregos e arrecadacao de impostos federais no setor de hospedagem, enguando
representa 0s municipios que zeraram as cinco variaveigntidade de empregos e
estabeleamentos formais em hospedagem, estimativa de turistas internacionais e
domésticos e arrecadacao nos estabelecimentos de hospedagieente Dutraesta
classificado nacategoria Ddo Mapa. NoCadastuf, cadastro dos prestadores de
servicos turisticos do Mistério do Turismo, atualmente existem 1 estabelecimento

OFRIFAGNIR2 yI OFGSI2NRAI GNBall dzNI yiSs OF FSi

‘o Programa de Regionaliza¢do do Turismo classifica os municipios brasifenegsdes turisticas. Os
municipios se articulam para desenvolver o turismo de forma conjunta. A légica do Programa pressupde
que trabalhar o turismo de forma integrada, regionalizada e cooperada é mais vantajoso para a regiao.

2 https://cadastur.turismogov.br/
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e 1 meio de hospedagenNo total, sdo 3 prestadores de servicos turisticos
registrados no Cadastur.

O Médio Alto Uruguaié outra regionalizacdo importante da qual Vicente
Dutra faz parte, ao lado de outr@&l municipios Alpestre, Ametista do Sul, Caicara,
Cristal do Sul, Dois Irm&os das Miss6es, Erval Seco, Frederico Westphalen, Gramado
dos Loureiros, Irai, NongaWNovo Tiradentes, Palmitinho, Pinhal, Pinheirinho do Vale,
Planalto, Rio dos indios, Rodeio Bonito, Seberi, Taquarucu do Sul, Trindade do Sul e
Vista Alegre. O principatentro urbano do Médio Alto Uruguai € Frederico
Westphalen, com uma populagdo de 3a56habitantes. Em segundo plano aparecem
Nonoai, Planalto e Seberi, com populacdes entre 10 e 15 mil habitantes. O restante
dos municipios do Médio Alto Uruguadepequeno porte com populacbeabaixo de
10 mil habitantes

O perfil econdmico do Médio tal Uruguaipossui caracteristicas rurgisom
participacdo deagropecuaria na economia superior & média estaduadésim comm
maior contingente da populacao reside na area rurél agropecuaria é diversificada,
exercida predominantemente nas pequenas piegades. A industria tem pouca
participacdo na economia regional, restringirsl® ao beneficiamento de produtos
primarios. A regido também possui grandes areasedes indigenase deunidades
de conservacao ambiental

O turismo se configura como umatividade econémicaem potencial a ser
desenvolvida regionalmente, porém, o desenvolvimento de atividades turisticas
demanda boa acessibilidade. Atualmente, o acesso entre os municipios do Médio Alto
Uruguai é dificultado em funcdo da®ndi¢cdes vidrias O aesso asfaltico de boa
qualidade nédo € uma realidade entre varios municipios. Além disso, a regido apresenta
grandes distanciasla capital e dos principais centros consumidores do Estado do Rio
Grande do Sul.
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A regidio Aguas e Pedras

Ao analisar o tusmo na regido Noroeste do Estado do Rio Grande do Sul, o
Instituto de Pesquisa de Mercado (IPM) da Unisinos e o Sésaapresentaram um
projeto estratégico para o desenvolvimento da regido. A partir das pesquisas de campo
e dos workshops desenvolvidosne a comunidade local, foram estruturados quatro
eixos norteadores que representam e caracterizam a diversidade da regido.

Estes eixos sdo conceituais e funcionam como camadas que, sobrepostas,
estruturam e sustentam o novo posicionamento da Regido AguRedeas. Para
atender as diferentes nuances de possibilidades contidas nestes conceitos, cada um
destes eixos se desdobra em quatro dimensfes que ajudam a moldar e reforcar seu

significado.

CAIdzN} oY oa#38kNE &St SRNHKE A& SpicBitidsA ¢ S 2
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identitarios que compdem e caracterizam a regido, tendo a missdo de conquistar um
lugar especial na mente dos seus visitantes.

Para cada eixo norteador, foram trabalhadas dimensdes e os pilares das acoes
que sustentardo o0 novo posicionamento. VitenDutra possui condicdes de

desenvolver o turismo nos quatro eixos apontados.

w 9L-h bl ¢} w!]
Dimensdes: Aguas, Aventura, Rural e Contemplaco;
w 9L --E&ESTAP® a
Dimensées: Termas, Terapias, Produtos e Experiéncias;
w 9L-h 9{tLwLC¢]!]
Dimensdes: Holisticdjistica, Religiosa e Celebracoes;
w 9L-h {[h2 [LCO9{¢, 6 [9

Dimensoes: Slow tourism, Slow food, Slow living e Slow mobility.
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Dados do Municipio

DADOS DEMOGRAFICOS

Populacéo estimada de 4.530 habitantes (IB@&21)
Orcamento do Municipiogra 2022: R$ 23.800,000,00
PIB per capita R$ 21.695,46 (2020)

IDHM: 0,638 (IBGR010)

Gentilico: dutrense

AREA DO MUNICIPIO

Area do municipio: 193 km?
Acessos: Caicara e Mondai (SC)
Bairros: 06

Distancia da Capital (POA): 486 Km

LOCALIZACAO E CARBRIBTICAS FISICAS

Unidade federativa: Rio Grande do 8&®S

Mesorregido: Noroeste Rigrandense

Microrregido: Frederico Westphalen

Latitude: SutHT 6y Qp dQQ { dzt

Longitude: West Greenwighp 0 6 Ho QHc QQ2Sa i S
Altitude: 214m

Temperatura: média de 15.52Q10 verdo chega a 45°C; no inverno pode chegar a 0°C

N
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Governanca Municipal do Turismo

Secretaria responsavel

Vicente Dutra conta com um@ecretaria de Turismem funcionamento. No
entanto, no momento, os assuntos tratados pela secretaria sdo voltagesas a
gquestdes de arborizacéo, infraestrutura e limpeza urbana, ndo havendo nenhum tipo
de pauta voltada especificamente para o turismo. Foi possivel perceber que a
prefeitura tem o interesse em fazer constantes melhoramentos na cidade e em seus
atrativos, o0 que tem impacto direto no turismo, porém ndao ha, no momento, a

perspectiva de tratar o turismo de maneira especifica no municipio.

Conselho Municipal de Turismo e Fundo Municipal de Turismo

N&o h& Conselho Municipal de Turismo (Comtur) e Remlo Municipal de

Turismoimplantados por Lei em Vicente Dutra.
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Oferta Turistica

Na retomada do turismo, ha que se reforcar a oferta turistica de forma
integrada. Mais do que falar de empresas ou atrativos, é necessario falar da identidade
e da seguranca do destino e da qualidade das experiéncias que o visitante podera
vivenciar. Por parte do setor privado, é fundamental criar estratégias que envolvam
hospedagem, atrativos, refeicbes e guiamento turistico, criando experiéncias distintas
e unica.

Com relacdo aos eventos, é fundamental que se comunique a agenda
atualizada dos eventos. Para estabelecer um diferencial para o destino, é importante
evidenciar os pontos relativos a producdo associada no municipio, jA& que muitos
poderédo vir em buscaestes produtos, comprandos diretamente do produtor.

E necessario que tanto o poder plblico como os estabelecimentos privados
atualizem constantemente os horarios, recomendacfes e qualquer informacao
relevante a um potencial visitante. A comunicacao agotque envolve o turismo do

municipio deve ser realizada de forma conjunta e clara.

Atrativos historicos e culturais

Foi possivel identificar em Vicente Dutra apenas trés atrativos nessa
dimensé&o: &raca Municipal italo Dal Pap Santuario Nossa Séiora Aparecidaque
fica junto a praca, e Rardéquia Nossa Senhora dos Navegant€s municipio ndo
possui outros atrativos, como museus, galerias de arte, teatros e parques, além de
haver poucos prédios historicos e igrejas. Vale ressaltar que ha eme/izetra uma
reserva indigenada etnia Kaingang Rio dos indios, que ocupa parte das terras
proximas ao perimetro urbano. Embora os indios estejam, de certa forma, integrados a
zona urbana, nao foi possivel identificar a manifestacdo de sua cultura, artesana
outro tipo de expressdao em nenhum ponto do municipio, algo que poderia ser
repensado em termos de propostas culturais.

A Praca Municipal italo Dal Paz o coragédo da cidade e concentra, em seu

entorno, 0s pontos mais importantes do municipio, comaodoviéria, prefeitura,
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padaria, restaurante, hotéis, além do Balneario Municipal do Prado. A praca conta com

amplo gramado e &rea verde, com diversas arvores, coqueiros, bancos, caminhos com

Ol feel YSyG2Z |fSY RS dzY I cedzR Sentjodz®dm &dessod dzA  dzY |
por meio de uma ponte de madeira ornamental. Ao centro da ilha, ha uma placa antiga

e deteriorada que fala sobre as propriedades do barro medicinal da cidade. No

entanto, ndo ha na praca nenhum local que possibilite acesso a lama naédicin

Foto 1: Praca Municipal italo Dal Paz
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Fonte: IPM Unisinos

Além da area verde e de lazer, a praca também conta com um palco para
shows, banheiros publicos, bem como um espaco que concentra alguns
estabelecimentos comerciais, como barbearia Eisale beleza. E possivel encontrar
também oSantuario Nossa Senhora Aparecjdacal coberto e calcado, com bancos
em seu entorno, que resguarda, ao centro, uma pequena gruta com a Nossa Senhora
Aparecida e uma torneira de agua, onde € possivel ter aggssoito a agua mineral
de Vicente Dutra.

Por fim, aPardquia Nossa Senhora dos Naveganteve sua primeira
expressdo no municipio no ano de 1929, quando um padre jesuita que estava de
passagem por Vicente Dutra, vindo de Palmeira das Missdes, rezoumissa as
familias que ali estavam, utilizando a sombra de uma arvore. Neste local, foi construida
a primeira capela da cidade, com madeiras rusticas e tdbuas serradas, inaugurada em
fevereiro de 1932. Nossa Senhora dos Navegantes foi escolhida como pagroei

conta do alto numero de balseiros que tinha na cidade, que corriam muito perigo ao
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transportar madeira pelo Rio Uruguai apenas durante enchentes (por conta da
navegabilidade), e que a tinham como protetora. Atualmente, a pardquia estd sendo

reformada e revitalizada.

S
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Fonte: IPM Unisinos

Foto 3: Paréquia Nossa Senhora dos Navegantes

Fonte: IPM Unisinos
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Analisando os principais elementos e informacdes levantadas na categoria
Historicos e Culturais, constase que o0s atrativos existentes nessa dimensao sao mais
voltados ao lazer e beneficiamento da populacdo locao tendo foco turistico
Embora a Praca Municipal italo Dal Paz apresente ampla area de lazer, além da fonte
de agua mineral disponibilizadao rSantuéario Nossa Senhora Aparecida, que pode
atrair, eventualmente, pessoas em busca da agua mineral da cidade, esses atrativos
nao demonstram elementos suficientemente capazes de atrair turistas no momento.
No entanto, sdo espacos que podem semplemertares na oferta turistica geral
servindo de apoio para outros atrativos com maior vocacao turistica.

J& a Paroquia Nossa Senhora dos Navegantes, que atualmente é mais voltada
a receber os fiéis do municipio, pode ser um espacoraidizacdo de eventos
religiosos e em prol daura de enfermos, ja que muitos buscam o municipio com o
intuito de se curar de eventuais problemas de saude utilizando a agua mineral e a lama
medicinal. O espaco fisico da Praca Municipal italo Dal Paz também possibilita a
realizac® de diferentes tipos de eventos, shows, feiras, manifestacdes culturais, entre
outros. Um ponto positivo é que, tanto a praca, quanto a paréquia, estdo em processo
de manutencédo e melhoramento, o que contribui diretamente para acées na linha do

turismo.

Atrativos naturais

Os principais atrativos naturais de Vicente Dutra sBaloeario Municipal do
Pradg alama medicinal a 4gua mineral e termalbem como dRio Uruguai sendo
esta uma das dimensdes de maior potencialidade no municipio. Além dos/@dgrat
citados, a cidade também conta com belas paisagens proporcionadas pelo seu relevo
irregular, tanto no centro urbano, quanto no interior, que contribuem com uma vista
privilegiada.

O Balneario Municipal do Pradeostumava ser o principal atrativo dadade
h& aproximadamente 15 anos. O local chegava a receber até 900 pessoas em um unico
dia aos finais de semana, que buscavam no balneéario o acesso a 3 piscinas externas,
piscina interna aquecida, hidromassagem, sauna, todos com agua mineral, além dos

tratamentos de saude oferecidos no local, especialmente com a lama medicinal. Havia,
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na época, enfermeiras e auxiliares de enfermagem que cuidavam da saude e da
pressdo das pessoas mais idosas nas piscinas, por conta da agua quente, além de
profissionais respnsaveis pelos demais tratamentos. O acesso ao balneario era
gratuito, sendo que apenas os tratamentos medicinais eram cobrados a parte.
Atualmente, o balneério encontree desativado, sendo que uma das propostas da
administracao publica atual é justamerderevitalizacdo e retomada das atividades do
local.

Foto 4: Piscina térmica no Balneario Municipal do Prado
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Fonte: IPM Unisinos

Foto 5: Area Externa do Balneéario Municipal do Prado
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Fonte: IPM Unisinos
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A agua mineral e termalde Vicente Dutra possypropriedades laxativas e
medicinais. Segundo consta na histéria da cidade, as aguas, desde os primordios,
chamaram a atencdo por conta de suas caracteristicas, havendo fontes de aguas
guentes e salgadas no municipio, que seriam as aguas minerais teAnk@ma
medicinaltambém é formada por conta da quantidade de minérios da agua e do solo,
sendo benéfica para diversos tipos de patologias, como doencas reumaticas, doencas
de pele, dores musculares, gota e tratamentos estéticos. Atualmente, é possivel ter
acesso gratuito a agua mineral de Vicente Dutra por meio da fonte presente no
Santuario Nossa Senhora Aparecida, na praca do municipio. J& a lama medicinal esta
presente em uma regido especifica da cidade, e a Unica forma de se ter acesso a ela,
atualmene, é por meio do empreendimento Aguas do Prado, onde a lama é vendida
em potes a partir de um quilo e j4 esta peneirada e pronta para uso.

Ja oRio Uruguai que faz parte da divisa do municipio com o Estado de Santa
Catarina, possui indiscutivel belezareevancia para Vicente Dutra. Sua silhueta
sinuosa proporciona vistas incriveis aliadas ao relevo da cidade. Atualmente, ndo ha
nenhum tipo de exploracédo turistica do rio, sendo um espac¢o que eventualmente é
aproveitado pela populacéo local para atividadeomo a pesca esportiva ou para
consumo. Uma vantagem € o fato do rio ser de facil acesso e estar muito proximo da
area urbana, o que facilita a criacdo de produtos turisticos que aproveitem sua
estrutura.

Foto 6: Rio Uruguai

Imagem cedida por Dieg@Rloncini
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Analisando as informagfes levantadas na categoria Atrativos Naturais, é
possivel observar que uma das grangesencialidadesda cidade se encontra nessa
dimensdo. Em geral, mesmo apés anos de fechamento do Balneario Municipal do
Prado, VicenteDutra ainda é amplamente lembrado por sua lama medicinal e
tratamentos que eram feitos no Balneargendo a lama medicinal um dos maiores
diferenciais da cidadeNo entanto, vale ressaltar que, no momento, embora todos os
pontos abordados tenham grande teocial, ndo ha nenhuma oferta de atrativos em
pleno funcionamento nesta dimensdo, sendo queawaliacdo final de Atrativo
Naturais levou em conta, especialmente, a representatividade da lama medicinal, que
além de diferenciar Vicente Dutra das demais d&ada Rota Aguas e Pedras, é
também o que da o tom do posicionamento turistico do municipio, mesmo que
indiretamente.

Portanto, a reativacdo do Balneario Municipal do Prado pode ser um
importante passo para a retomada do turismo no municipio, assim @or@acao de
outros produtos e experiéncias que envolvam a agua mineral e termal e a lama
medicinal, como a venda desses produtos com marca propria do municipio, ofertas de
hotelaria que aliem esses tratamentos em uma perspectiva mais refinada e exclusiva,
espacgos terapéuticos especializados, entre outros. A exploracdo do Rio Uruguai
também possui grande apelo. No entanto, &€ necessaria a criacadrdestrutura no
local, como acesso adequado, servi¢os de apoio e lazer, além da possibilidade de se ter
uma infraestrutura para a pratica de esportes nauticos e aquaticos, pesca, realizacao
de passeios de barco, areas de camping, trilhas ecoldogicas no entorno do rio,

restaurantes e equipamentos hoteleiros, entre outros.

Atrativos econdmicos

A economia de Vicge Dutra estd baseada, sobretudo, agricultura com
destaque para aproducdo de porongos sendo um dos maiores produtores de
porongo do Brasil, além da produc¢éo de soja, milho, fumo e trigo. Segundo a equipe da
prefeitura, Vicente Dutra é @apital Namnal do Porongoe € a producdo, tratamento

e venda deste produto que apoia fortemente a economia do municipio. Os produtos

31



qgue geralmente sao feitos a partir do porongo séo voltados ao artesanato, como casas
de passarinho e cuias para chimarrdo. Ao amdacidade, é possivel ver diversas lojas
de cuias, de varios tipos, bem como fabricas especializadas ndo sé na producédo de
cuias, mas também na sua personalizagéo.

Um exemplo nessa linha éMorenita Cuias que fabrica cuias personalizadas
sob encomenda em grandes lotes, geralmente adquiridas por empresas que desejam
presentear clientes, colaboradores, entre outros. A fabrica de cuias fica bem
localizada, no centro da cidade, e é para la que os porongos sao levados para serem
transformados em cuias. Hajdialmente, um processo de tratamento, lixagdo, pintura
e acabamento dos porongos, tudo feito de maneira artesanal e manual, sendo que a
segunda etapa € a gravacao dos elementos personalizaveis nas cuias por uma maquina
a laser. No momento, a empresa nfaz nenhum tipo deour guiado pelo processo
produtivo, porém mostrotse aberta a pensar em produtos turisticos nesse sentido.
No local, ha uma pequena loja de fabrica, aberta de segunda a sdbado, onde é possivel

comprar as cuias fabricadas pela marca.

Foto 7: A esquerda, fachada da Morenita Cuias, e & direita, processo produtivo na

fabrica

Fonte: IPM Unisinos

Vale ressaltar que diversas familias da cidade s&do beneficiadas com a
producdo e venda de porongos, bem como de produtos fabricados a partir dos

porongos. Por conta disso, ha uma grande rivalidade entre eles, sendo que nunca foi
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